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Agradecimentos - Orgulhosos com o que construimos e empolgados com o inicio de
novo ciclo de crescimento, apresentamos hoje a primeira divulgagio de resultados
como companhia aberta, apos a Oferta Publica de Agdes (IPO) no Novo Mercado da
B3. O sucesso do nosso IPO é fruto do trabalho arduo do excepcional time da Mosaico,
a quem queremos deixar nosso agradecimento especial. Ao longo deste processo, co-
nhecemos pessoas incriveis que nos criticaram e desafiaram, nos dando a oportunida-
de de refletir, aprender e construir um negécio melhor. Damos as boas vindas e agrade-
cemos a confianga dos que se juntaram a nossa jornada como acionistas. Agradece-
mos também aos nossos parceiros e, principalmente, aos consumidores que estao no
centro do nosso proposito: transformar a jorada de compra em uma experiéncia sim-
ples e encantadora. Desempenho - E impossivel analisar 2020 e ndo comentar sobre
os desafios trazidos pela pandemia da Covid-19 durante o ano. Os impactos da crise
sanitaria foram sentidos por todos - tivemos que adequar nossos habitos, rotinas e es-
tilos de vida. Para o setor de varejo, as medidas restritivas para conter a propagacao do
virus representaram uma mudanga no balango entre o comércio fisico e o eletrinico,
com uma aceleragdo sem precedentes nas compras online. Segundo o relatdrio Neo-
trust, da Compre&Confie, o comércio eletrdnico no Brasil cresceu 68% em 2020 e gerou
receita de R$126 bilhdes, com 20,2 milhées de novos consumidores. Segundo a Asso-
ciagio Brasileira de Comércio Eletrénico (ABComm), a participagao do comércio eletri-
nico no faturamento total do varejo passou de 5% no final de 2019 para mais de 10%
em alguns meses de 2020. Nesse contexto de incertezas e crescimento do comércio
eletronico, realizamos avangos importantes para continuar ajudando nossos usuarios
desde a descoberta do produto que se encaixa no seu desejo ou necessidade, passan-
do pela escolha do melhor lugar para comprar entre mais de 500 lojas parceiras, até o
final da sua jornada, garantindo que seu produto chegue conforme esperado. Entre as
entregas, destacamos algumas que serdo fundagdes do nosso crescimento: (i) Conclu-
sdo0 da integragdo do Buscapé em nossa plataforma de tecnologia, gerando eficiéncia
operacional e sinergias de custo. (i) Enriquecimento do contetdo do varejo, com inclu-
sdo do calculo de frete para grande parte de nossas ofertas. (jii) Langamento da plata-
forma de Big Data, que nos auxilia a lidar com nosso alto volume de trafego, velocidade
de atualizagdes e variedade de origens de dados e formatos. (iv) Desenvolvimento do
robd de assertividade, que reforga a qualidade dos nossos servigos, com preco e frete
confiaveis. (v) Reengenharia para arquitetura de microservigos, que nos permitiu redu-
zir o tempo para escalar sistemas de horas para minutos. (vi) Fase final de teste de
busca personalizada com machine learning, que oferece urma experiéncia individualiza-
da nas buscas e maior precisdo nos resultados. Os aspectos conjunturais aliados as
iniciativas internas conduziram ao nosso expressivo desempenho operacional no ano:
recebemos 960 milhdes de visitas em nossas plataformas - um crescimento de 125% -
que originaram R$4,2 bilhGes em vendas para nossos parceiros, um crescimento de
122%, reforgando nossa efici&éncia na conversao de visitas em compras. Também man-
tivemos a proporgéio de trafego pago e trafego nao pago no patamar de 60%-40% du-
rante o ano, apoiado por um de nossos mais importantes vetores de crescimento e re-
corréncia de trafego: a criagdo de conte(ido de qualidade. A média mensal de visitantes
unicos, métrica importante para analisarmos o atingimento de nosso plblico-alvo, cres-
ceu 112%. Por fim, foram criados 17,2 milhées de alertas de prego durante o ano, com
mais de 6,7 milhdes de disparos. Os resultados financeiros acompanharam esse de-
sempenho operacional. A receita bruta cresceu 103% e totalizou R$263 milhdes, en-
quanto o EBITDA cresceu 21% e totalizou R$69 milhdes. O EBITDA de 2019 foi impac-
tado pelo efeito de compra vantajosa na aquisi¢ao de Buscapé - excluindo esses efeitos
e as despesas extraordinarias com a pandemia e com o IPO em 2020, o EBITDA ajus-
tado cresceu 175%, evidenciando, além do desempenho operacional, o sucesso na
captura de sinergia na integragdo de Zoom e Buscapé. O lucro liquido totalizou R$E0
milhdes. No 4T20, o GMV originado para lojas parceiras cresceu 37% em relagio ao
4719, enguanto a receita bruta apresentou crescimento de 30%. Pela natureza de nos
50 negocio, o desempenho da Mosaico reflete a demanda natural do mercado. Segun-
do o relatdrio Neotrust, da Compre&Confie, os efeitos da pandemia tiveram forte impac-
to na sazonalidade do varejo eletrénico, com antecipagio de consumo de produtos de
tiquete maior em trimestres anteriores e um mix diferente de categorias durante a Black
Friday e o Natal, com uma maior participagdo de novas categorias com tiquetes meno-
res como vestuario, cama/mesa/banho e beleza e saude, Nossos dados internos tam-
bém indicam que essa Black Friday ndo teve pregos tdo atraentes nos produtos de ti-
quete medio mais altos, como de costume na data. Acreditamos que antecipagio do
consumo juntamente com dificuldades de reposigdo de estoque por parte de alguns
varejistas contribuiram neste sentido. O comprador mais consciente, que se planeja
para comprar produtos premium com desconto nesta data, preferiu adiar a compra até
que os pregos se normalizem. Tal hipétese & suportada pelo nimero de alertas de preco
criados em novembro (2,3 milhdes) e o numero do estoque de alertas em dezembro
(considerando alertas criados nos 12 meses anteriores) de 9,7 milhdes, 168% maior
que em dezembro de 2019, indicando uma alta demanda reprimida a ser convertida em
vendas tao logo os pregos normalizarem. Projetos - Apesar das incertezas em torno do
cenario macro, com a nova escalada dos casos de Covid-19 e os possiveis efeitos que
isso podem ter na economia brasileira, as perspectivas continuam positivas para o co-
mercio eletrénico: uma pesquisa divulgada pela Ebit/Nielsen indica crescimento de 26%
para 2021. Estamos focados em entregar projetos fundamentais para nos fortalecer
como o destino de referéncia em decisdo de compra e ofertas para os consumidores e
aproveitar o grande fluxo de consumidores que visitam nossas propriedades mensal-
mente. Os recursos levantados no IPO nos dao a flexibilidade para executar ou acelerar
projetos por meio de aquisigies. Nesse sentido, estamos analisando dezenas de em-
presas, sempre avaliando a aderéncia com nossa visdo estratégica e a qualidade dos
times que irdo empreender junto conosco. Entre as principais iniciativas que estamos
desenvolvendo, podemos destacar: (i) Expansdo de conteddo: Em 2020, aumenta-
mos em 6 vezes a nossa predugdo de conteddo e dobramos o numero de ofertas do
terceiro para o quarto trimestre de 2020 (de 32 milhdes de ofertas para 66 milhdes).
Intensificaremos essa producdo e a qualidade de nosso contetdo editorial focados na
etapa inicial da jornada de compra, quando o consumidor esta decidindo o que comprar
e nas informagdes dos varejistas, incluindo dados como frete e promogdes, buscando
apresentar o preco final de forma mais precisa. Além disso, iremos comecgar a produzir
conteldo para Buscapé, explorando o reconhecimento que a marca possui. (i) Cash-
back: Com langamento previsto o préximo més de maio, nosso objetivo com o cash-
back & aumentar a presencga na fase final da jornada de compras, permitindo (i) incre-
mentar o GMV originado para nossos parceiros, (i) elevar a recorréncia das visitas e (i)
aumentar a quantidade de dados sobre os consumidores. Acreditamos que a aceitagao
sera rapida, pois ja temos 23 milhdes contas de usuarios em nossa base. Ainda nesse
projeto, avangamos em nossa parceria estratégica com o BTG Pactual que envolvera,
além de uma wallet para o crédito do cashback, a oferta de servigos financeiros para
usuarios da plataforma da Mosaico e o desenvolvimento de uma plataforma de e-com-
merce com uma marca da Mosaico para os clientes do BTG+, banco digital de varejo do
grupo. (iii) Discovery: Com foco em melhorar a experiéncia do usudrio, este projeto
visa oferecer uma navegacao agradavel e fluida que gere engajamento dos consumido-
res como um “window shopping”, onde ele encontra novidades, ofertas e promogoes -
uma curadoria das tendéncias e boas oportunidades do varejo. Este projeto também
permitird aumentar a visibilidade do conteddo e diversificar as portas de entrada para
seu consumo para além da busca. Time e Cultura - Somos uma empresa de pessoas
para pessoas. Todas as nossas agdes sempre levam as pessoas em consideragdo,
tanto na relagao com os clientes e consumidores, quanto com colaboradores e fornece-
dores e, agora, nossos milhares de acionistas. Os desafios impostos em 2020 pela

pandemia exigiram acgoes rapidas para continuar servindo nossos usuarios e clientes
com eficiéncia: iniciamos nossa politica de home office antes dos decretos oficiais, ofe-
recemos auxilio para nossos colaboradores montarem uma estrutura confortavel em
suas casas e disponibilizamos uma linha dedicada de atendimento psicoldgico. Além
disso, iniciamos com sucesso a contratagdo de colaboradores por tedo o Brasil, aumen-
tando assim o pool de talentos que podemos alcangar, Em 2020, conseguimos atrair
quase 70 novos colaboradores e fechamos o ano com 200 pessoas. Um aspecto que
nos deixa muito felizes & que algumas dessas pessoas ja tinham trabalhado conosco no
passado, conhecem a cultura e capacidade de execugdo, e quiseram se juntar ao nosso
projeto. Esse nosso cuidado nas relages humanas vem sendo reconhecido: estivemos
novamente presente na lista do Great Place To Work entre as melhores empresas para
se trabalhar em 2020, nosso nono ano consecutivo na premiagdo. E ainda recebemos
novamente as melhores avaliages no site Reclame Aqui (9,0 para Zoom e 9,1 para
Buscapé), alem da maior nota do mercade no Consumidor.gov para Zoom. Por fim,
nosso aplicativo Zoom possui avaliages de 4.6 (Apple Store) e 4.6 (Google Play Store),
e Buscapé possui avaliagbes de 4.6 (Apple Store) e 4.3 (Google Play Store).
Destaques Operacionais e Financeiros

4T20  4T19 Var. 2020 2019 Var.

GMV Originado

(em R$ milhdes) 1.2225 8904 37,3% 41796 1.8802 1223%
Visitas Totais (em milhdes) 2550 1821 40,0% 9605 4271  124,9%
Visitantes Unicos (Média

Mensal em milhoes) 30,5 21,7 40,9% 30,3 143  111,9%
Visitas Ndo Pagas

em milhdes 99.1 74,7 327% 3763 1736 1168%
Receita Bruta

(em R$ milhdes) 80,3 61,9 29,6% 2627 1293  103.0%
Receita Liquida

(em R$ milhges) 70,6 54,5 29,5% 2313 1138 103.1%
EBITDA (em R$ milhées) 12,0 536 -T77% 68,7 56,9 20,8%
Margem EBITDA (%) 17.0% 984% -814pp.  29,7% 500% -20.2p.p.
Lucro Liquido

(em R$ milhdes) 26,5 620 -57.2% 60,4 63,9 -5,5%

Margem Liquida (%) 37.6% 113.7% -76,1pp. 261% 56,1% -30,0p.p.

Desempenho Operacional - As informagdes financeiras da Companhia séo apresen-
tadas com base nos numeros consolidados, em reais, conforme a Legislagdo Societaria
Brasileira e as praticas contabeis adotadas no Brasil (BRGAAP), ja em conformidade
com as normas internacionais de contabilidade (IFRS), exceto quando indicado de ou-
tra forma. As comparagdes nesse documento sdo em relagdo ao quarto trimestre de
2019 (4T19) e 2019, exceto quando indicado de outra forma. GMV (Gross Merchan-
dise Volume)' - Em 2020, o GMV criginado para os lojistas parceiros totalizou R$4,2
bilhdes, um crescimento de 122,3%. Esse desempenho & explicado (i) pela aceleragao
causada pelos efeitos da pandemia da Covid-19 no mercado de comércio eletrénico no
Brasil durante o ano de 2020, (i) pela aquisicdo de Buscapé, consolidado a partir de
novembro de 2019, com impacto cheio em 2020, e (iii) pela eficiéncia da Companhia,
que manteve a intensidade de seus esforgos na criagio de conteGdo, melhoria da ex-
periéncia do usuario e qualificago de trafego.
GMV Anual (em R$ milhdes)
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Mo 4T20, periodo mais intenso para o varejo, com Black Friday e Natal, o GMV originado
pela Mosaico totalizou R$1,2 bilhdo, um crescimento de 37,3%. E importante ressaltar
que a consolidagio de Buscapé ocorreu no inicio de novembro de 2019, portanto esse
efeito estava incluido nos meses mais movimentados do quarto trimestre em 2019,

GMV Trimestral
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Visitas - A Mosaico recebeu 960,5 milhdes de visitas em 2020, um crescimento de
124,9%. Os motivos para o crescimento de GMV apresentados anteriormente também
impactaram o nimero de visitas no ano. As visitas ndo pagas2 apresentaram cresci-
mento de 116,8% e totalizaram 376,3 milhdes, reforgando a estratégia de conteddo
de gualidade como potencializador de recorréncia de trafego, e a média mensal de
visitantes Unicos3 totalizou 30,3 milhdes, um crescimento de 111,9%.

Visitas Totals (em milhdes)

605

4271

O grafico abaixo apresenta os dados de visitas totais de Zoom, isto &, expurgando as vi-
sitas de Buscapé/Bondfaro em 2019 e 2020. O crescimento de 61,7% reforga a eficién-
cia operacional que serve como alicerce para o crescimento organico da Companhia.
Visitas Zeom (em milhSes)
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No 4720, o nimero de visitas foi de 255,0 milhdes, um crescimento de 40,0% refletindo,
principalmente, a reestruturacao feita em Buscapé durante o ano de 2020. Vale desta-
car que no 4T20, os acessos em nossas plataformas por meio de apps foram responsa-

veis por mais de 50% das visitas totais, um recorde para a Companhia.
Visitas Totais (em milhdes)

2550

1821

Desempenho Financeiro
Receita

. 4T20 4719 Var.
Receita Bruta 80,3 619 296% 2627 1294 103,0%
Listagem de Produtos 764 593 289% 2509 1185 111,6%
Intermediagao 24 18 360% 8,8 90 -25%
Publicidade 1.4 09 667% 3.0 19 60.1%
(-) Cancelamentos/tributos 87 -74 31.0% -314 -155 102,0%
Receita Liquida 70,6 545 295% 231,3 1139 103,1%

Em 2020, a receita bruta totalizou R$262,7 milhdes, um crescimento de 103,1%. Con-
forme comentado anteriormente, o desempenho foi positivamente impactado (i) pelo
crescimento do mercado de comércio eletrénico no Brasil, (i) pela consolidagio da
receita de Buscapé e (iii) pelo desdobramento da estratégia de crescimento organico
da Mosaico. No 4T20, a receita bruta totalizou R$80,3 milhGes, um crescimento de
29,6%. Vale destacar que os resultados de Buscapé foram consolidados em novembro
de 2019, portanto, estavam incluidos nos dois meses mais movimentados do trimestre.
A receita liquida em 2020 cresceu 103,1% e totalizou R$231,3 milhdes, enquanto no
4T20 a evolugéo foi de 29,5% e totalizou R$70,6 milhdes.

Lucro Bruto

Em R$ milhdes 4T20 4T19  Var. 2020 2019 Var.

Receita Liquida (em R$ milhdes) 70,6 54,5 29,5% 231,3 113,9 103,1%
Custo dos Servicos Prestados -55 -36 51.6% -182 -10.7 69.5%
Lucro Bruto 651 509 27,9% 2131 1032 106,6%

Margem Bruta (%) 92,3% 93.4% -1.1pp. 921% 90,6% 1.5p.p.

O lucro bruto em 2020 somou R$213,1 milhdes, um crescimento de 106,8%, o que
representa uma margem bruta de 92,1%, um avango de 1.5 p.p.. No 4T20, o lucro bruto
foi de R$65,1 milhdes, um crescimento de 27,9%. O crescimento do CPV ligeiramente
maior que o da receita reflete o aumento de trafego e os custos com aluguel de servidor,
que sdo indexados ao dolar norte-americano. A margem bruta foi de 92,3%.

Despesas

Em R$ milhdes 4T20 4T19 Var. 2020 2019 Var.
Despesas com Vendas -402 -181 1227% -988 -464 1129%
Despesas Gerais e Administrativas -14,5 -114 265% -51,7 -330 567%
Qutras 0,0 0.5 A -0,2 0,3 N/A
Despesas Operacionais -54,7 -29,0 88,6% -150,6 -79,0 90,6%
Compra Vantajosa 0,0 30,8 - 0,0 30,8 -
Despesas Totais 547 1,8 N/A  -150,6 -48,2 2126%

As despesas totais totalizaram R$150,6 milhGes em 2020, um crescimento de 212,6%.
Excluindo o efeito positivo da compra vantajosa de Buscapé, isto &, o excesso do valor
justo dos ativos em relago ao custo de aguisigao do investimento, o crescimento das
despesas foi de 90,6%. No 4T20, excluindo os efeitos da compra vantajosa, as des-
pesas operacionais aumentaram em 88,6%. As despesas com vendas apresentaram
crescimento de 122,7%, explicado (i) pela aceleragdo dos investimentos em branding
no Buscapé, que totalizaram R$10 milhdes no trimestre (versus RS2 milhdes no 4T19)
e (ii) pelo aumento em aquisi¢do de trafego, buscando maximizar as oportunidades sa-
zonais do Ultimo trimestre. Ja as despesas gerais e administrativas apresentaram cres-
cimento de 32,8%, refletindo, principalmente, (i) o aumento do quadro de colaboradores
da Companhia, de 142 ao final de 2019 para 200 ao final de 2020 e (i) as despesas
com terceiros (auditoria, consultorias juridicas, contabeis, fiscais, administrativas e de
recursos humanos) relacionadas, principalmente, ao processo de abertura de capital e
adequagdo ao status de companhia listada.

EBITDA

Em Em R$ milhdes 4T20 4719  Var. 2020 2019 Var.
Lucro Bruto 651 509 279% 2131 1032 1066%
Despesas Operacionais 547 18 NA 1506 -482 2126%
(+) Depreciacdo/Amortiza¢ao 1.6 09 758% 62 1.9  227.5%
EBITDA 12,0 536 -77,7% 687 569 208%

Em 2020, o EBITDA da Mosaico somou R$68,7 milhdes um crescimento de 20,8%,
refletindo os efeitos de receita e despesas descritos nas segies anteriores. Ja no 4T20,
a aceleragdo das despesas com marketing institucional (branding) teve impacto direto
no EBITDA, que apresentou redugdo de 77,7%. E importante ressaltar que ha um des-
casamento temporal entre as despesas com branding e seus efeitos positivos, isto &,
aumento de recorréncia de trafego e reconhecimento da marca, que se traduzem em
aumento de receita.

Resultado Financeiro

Em R$ milhdes 4T20 4T19 Var. 2020 2019 Var.

Receita Financeira 0,3 03 -100% 1.2 0.7 67.7%
Despesa Financeira -1.1 -1,0 8,7% -5,4 -1.8  207.5%
Resultado Financeiro -0,8 0,7 17,9% 4.2 1,0 307,3%

O resultado financeiro em 2020 foi negativo em R$4,2 milhdes, refletindo principalmen-
te o pagamento de juros sobre o empréstimo tomado para financiar a aquisigao do
Buscapé em 2019. Esse empréstimo foi quitado com os recursos do IPO em fevereiro
de 2021 e companhia esta capitalizada para o proximo ciclo de crescimento. No 4T20,
o resultado financeiro foi negativo em R$0,8 milhdes.

Lucro Liquido

Em R$ milhdes 4T20 4719 Var. 2020 2019 Var.
Lucro antes de IR/CSSL 96 521 -816% 583 539 81%
{-) IR/ICSSL corrente -2,2 =341 N/A -135  -31 3358%
(-) IR/CSSL diferido 192 131 471% 156 131  19.3%
Lucro Liguido 26,5 620 -57,2% 604 639 -55%

Em 2020, o lucro liguido totalizou R$60,4 milhdes, refletindo o desempenho operacional
apresentado anteriormente e o efeito do imposto diferido decorrente do prejuizo fiscal
de exercicios anteriores. Ja no 4T20, o lucro liquido somou R$26,5 milhtes, uma redu-
¢ao de 57,2% em relagio ao 4719, que foi impactado pela compra vantajosa de Busca-
pé. Ajustando por esse efeito, o lucro foi 36,4% menor. Importante destacar também o
efeito do imposto diferido, mencionado anteriormente.

Bal

patrimonial 31/12/2020 e 2019 (Em milha

de reais - R§)

Controladora Consolidado

Controladora Consolidado

Demonstragées dos resultados abrangentes
Exercicios findos em 31/12/2020 e 2019 (Em milhares de reais - R$)
Controladora Consolidado

Mz Nz 3y 3 3y 3 3zl 3z 112/ A11Z 2l 2112

Ativo circulante Nota _ 2020 2019 2020 2019 Passivo circulante Nota _ 2020 2019 2020 2019 2020 2019 2020 2019
Caixa e equivalentes de caixa 4 39.397 28.394 39.403 28424  Fornecedores 11 49.283 39.078 49.285 39.087 Lucro liguido do periodo 60.401 63.900 60.401 63.900
Aplicacies fi ; 4 24 24 24 24 Obri = ieing Outros resultados abrangentes = = - =

plicagoes financeiras flgag=lo por aquisigo Resultado abrangente do periodo 0.401 63000 _ 60.401 _ 63900
Contas a receber 5 79.593 76.066 79.593 76.085 de participagao 1 - 19.557 - 19.557
Impostos a recuperar [ 78 78 78 78  Passivo de arrendamento 12.2 1.198 869 1.198 BE9 Demc_mstra;aes d_os resultados - Exercmms Iindc§ em 3111272020 & 2019

) ; (Em milhares de reais - RS, exceto o lucro basico e diluido por agdo, em reais)
Despesasantecipadas 3.768 1.045 3.768 1.045  Empréstimos 121 12.090 1673 12.090 1673 Controladora Consolidado
Qutros ativos 365 309 365 309  Obrigagies trabalhistas 13 10.288 7.015 10.288 7.016 3z 3z Mz 3y

Obrigagdes tributari 6 2448 3661 2513 3713 Nota _ 2020 _ _ 2019 _ 2020 _ _ 2019
rigagbes Irbulanasc Recsitaoperacionalliquida 16 231.281 103.836 231.316 113.802
Partes relacionadas 7 193 _ 11.047 193 __11.047  gysto dos serviosprestados 17 _(18.207) _ (10.598) _(18.207) _ (10.740)
Total do ativo circulante 123.225 _105.916 _123.231 _ 105.965 Total do passivo circulante 75.500 82.900 75.567 82.962 Lucrobruto 213.074 93.238 213.109 103.152
Passive ndo circulante Receitas (despesas) operacionais:

. . . Despesas com vendas 18 (98.752) (42.528) (98.757) (46.387)
Ativo ndo circulante Empréstimos 121 34.260  46.349 34.260 46.349 Jerais e admini 19 (51.628) (34.195) (51.676) (32.975)
Despesas antecipadas - 320 - 320  Obrigagdes tributarias 6 - - 537 595  Resultado com equiv. patrimonial 10 (32) 7.656 - -
Impost 6 25244 25160 25253 25160 Passivo d dament 122 1442 1139 1442 143g Ganhoporcompra vantajosa 1 - 30843 - 30843
HIRREES SIRECROIL HESVO.SRIENEnaamanD Outras desp. operacionais, liquidas (204) (49)___ (206) 325
Imposto de renda e Provis&o para contingéncia 14 1.857 3.151 1.983 3.360  Lyucro antes do resultado

contribuigéo social diferidos 21 31.100 15522 31100 15522  Provisio para perda financeiro, imposto de renda
Depdsitos judiciai 190 179 190 179 j timent 10 715 817 . . econtribuigao social 62.458  54.965 62.470 54958

eposiios Judicials com investimentos Receitas financeiras 20 1.225 692  1.226 731
Imobilizado 8 2.138 1.497 2.138 1497  OQutras contas a pagar - 133 = 133 Despesas financeiras 20 (5.380) _ (1.722)  (5.393)__ (1.754)
Ativo de direito de uso 12.2 2.336 1.902 2.336 1.902 Total do passivo ndo circulante 38.274 51.589 38,222 51.576 Lucro antes dos imposto de renda
Intangivel 9 39.446 _ 43.446 _ 39.446 _ 43446 Total do passivo 113.774 134480 113789 134538 ©contribuigdo social 58.303 53935 58.303  53.935

S e > == =SE = = i Imposto de renda e contribuigdo
Patrimonio liquido social corrente 21 (13.479) (3.093) (13.479) (3.093)
Capital social 15 63.306 10.150 63.306 10.150 Imposto de renda e contribuicio
Total do ativo nao circulante 100.454 _ 86.026 _100.463 _ 86.026 Reserva legal 3020 2674  3.020 2674  socialdiferdo 2 15.577 _ 13.058 _ 15.577 _ 13.058
) Lucroliquido do exercicio 60.401 _ 63.900 _ 60.401 _ 63.900
Reserva de Investimentos 43.036  46.316  43.036  46.316 |10 por agao atribuivel aos
Reserva de capital 543 313 543 313 acionistas da Companhia 1
o
Total do patrimanio liquid 109.905 _ 50.453 _100.905 _ 59.453 (Expressoem RS por agao) g
oo s e i GAmNE  {EAGHI CIElCO pAMOnI fdiee Lucro bésico por agio 22 664,00 73397 664,00 733,07 =
otal do ativo . .679 _193.942 694 991 Total do passivo e patriménio liquido _223.679 193.942 223.694 193.991 Lucro diluido por agéo 22 655,00 728 46 655,00 728,46
., . TR A IMPRENSA OFICIAL DO ESTADO DO RIO DE JANEIRO garante a autenticidade deste
Imprensa {@ “n“l"’nE E‘ o0 ESTADY  assinado documento, quando visualizado diretamente no portal www.io.rj.gov.br.
DFICIE'IJ ek digitalmente  Assinado digitalmente em Segunda-feira, 29 de Margo de 2021 as 22:55:24 -0300.
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